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COMO ESCALAR SUAS

CAMPANHAS

NO FACEBOOK ADS




Neste e-book nao irei abordar sobre dicas, macetes ou contetidos
simplesmente tedricos. Quero te mostrar um processo de 5 etapas

para aumentar o seu trafego e consequentemente aumentar seu
numero de leads, gerando uma elevacao bastante significativa no seu

faturamento.

O QUE VOCE IRA APRENDER:

* Como colocar sua oferta na frente das pessoas mais parecidas com

seus melhores clientes.
* Comopromover seu produto melhor doque os outros concorrentes.

* Como colocar seu conteddo nos melhores lugares para impactar

diretamente seu publico.

POR QUE ISSO E IMPORTANTE AGORA?

* Esta cada dia mais caro comprar trafego

* Cada dia esta mais dificil conseguir trafego organico através dos

mecanismos de buscas.
* A velha maneira de gerar trafego nao é mais eficiente. Ou vocé

aprende a maneira nova ou voce ira gastar mais para vender menos.




COMO ISSO PODERA TE AJUDAR ?

* Gaste menos com trafego:
vocé ira aprender com deixar seu investimento em compra de trafego

cada vez mais eficiente e entao conseguira aumentar seu lucro liquido.

* Lista de compradores: vocé ira aprender como criar uma perfeita
segmentacao, aumentar sua taxa de segmentacao, aumentar sua taxa

de conversao e crescer ainda mais no faturamento.

* Pontos Inexplorados: vocé conseguira eliminar os pontos cegos da
sua estratégia de geracao de trafego em poucos dias podera ver suas

visitas e vendas impactadas.




PASSO 1

PLANEJE SUA
LINHA EDITORIAL

REFLITA:

* Vocé realmente ira produzir os mesmos conteldos que sua
concorréncia esta publicando?

* Se vocé fosse um produtor de TV, vocé realmente criaria um novo
programa com os mesmos quadros, os conteudos de algum canal

concorrente?

* Todos os dias vocé iria produzir as mesmas coisas?

TR

QUANDO VOCE FOR PRODUZIR SUA LINHA
EDITORIAL PENSE O SEGUINTE:
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* Se concentre em produzir algo Unico e melhor todos os dias.

* Identifique todos assuntos que os seus concorrentes estao
produzindo, que tipo de mensagem eles estao compartilhando e
dedique um tempo para responder a seguinte pergunta:

Como eu posso criar um conteudo Unico, relevante e 10 vezes
melhor?

e CRIE SUA LINHA EDITORIAL UNICA




PASSO 2:
PRODUZA MAIS
CONTEUDOS

PARA AUMENTAR SEU TRAFEGO MUITA GENTE
COMETE O MESMO ERRO DE SIMPLESMENTE
AUMENTAR O INVESTIMENTO EM PUBLICIDADE.

Vocé podera adquirir mais alcance, o que é bem diferente de atingir
um maior trafego.

Ao invés de promover | video ou artigo por 500 Reais, divida essa
verba em 50 reais para |0 artigos ou videos diferentes.

Desse modo vocé€, além de engajar com o seu publico, podera atingir
cada vez mais um publico novo.

O ser humano gosta do novo e um anuncio que tem uma frequéncia
muito alta rapidamente perde o efeito, porém com conteudos
diferentes diariamente vocé consegue ganhar a atencao do seu
publico.

DEIXA EU TE EXPLICAR MELHOR:




Abaixo temos como exemplo um video e um artigo produzido a partir

dele. O investimento deles foi de no maximo 50 reais e o retorno

foi de 16.000 visualizagoes, 58 compartilhamentos. Através deles

as pessoas mandam mensagens, fazem comentérios e interagem,

gerando engajamento.
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ﬂ MNatanael Oliveira

Esse assunto, alcancar metas diarias , sempre foi bastante preccupante

pois existe uma pressdo muito grande para que essas metas sejam
alcangadas no final do més.

E o que muitas vezes eu vejo acontecer? Essas metas nao serem
atingidas e os pessoas quase entrando em colapso esperam por um
milagre, um salador batendo a porta.

Mas afinal, vocé sabe o que fazer? ... \ier mais

3 DICAS PARA VOCE
ALCANCAR SUAS

3 Dicas Para Vocé Alcancar Suas Metas Diarias -
Marketing com Digital

1.75G pessoas slcancaedas

D52

Curtir Comentar Compartil har

Impul sicnada

= Natanael Oliveira
Publicado por Marketing Com Digital

3 maneiras para garantir que suas metas diarias de vendas sejam
alcancadas. ..

& de abril as 12:14

Veja os detalhes do Workshop: hitp://bit Iy 1REeqy3

63.133 pessoas alcancadas Impulsionada

16 mil visualizagd
Curtir Comentar Compartilhar E s
00 172 Principais comentarios

58 compartilhamentos

1 compartihamento i -




ESSE E O PORTAL DO MARKETING COM DIGITAL.

Nele diariamente sao postados novos contetdos e novas estratégias.

[ g] MARKETINGCOMDIGITAL

PRODUTOS v SERVIGOS v EVENTOS v  MATERIAISDE APOIO v  HISTORIAS DE SUCESSO

0s 3 Niveis da Influéncia e Persuasio <||»

Get Notifications 1l

As 3 UNICAS “pessoas™ ]
que vocé precisa na sua 3 Razoes que provam que
") empresa para-vender voce precisa estar em um

grupo de negoacios
Maia Vendas
A diferenca entre as Empresas que estao

sobrevivendo e as Empresas que estdo ComEGiar pequena

crescendo a clientes empresa: Marketing
Natanael Olivei - Planejamento de Digital e Consultoria em
R - E e Afl de 2016 contetdo] Marketing Digital

A Diferenca entre gastar dinheiro e Guia basico para produgao de Os 3 Niveis da Influéncia e
Investir em Publicidade videos Persuasdo

Natanael Oliveira - 12 dc 2prige 2016 m Natanael Oliveira - g dc apriice z016 I. Natanael Oliveira - s de spril e 2015 m

Entre as 3 grandes etapas de Vendas Onlme que eu tenho falado: Uma das prmcipais propostas do modelo de Vendas Onlme € a Este artigo contém dicas preciosas, relacionadas ao poder da
Trafego, lista, engajamento, oferta e planejamento anual, o produgio de videos. Certamente sua tmelme nas pagmas sociais Influéncia e Persuasio, mais do que 1sso trata sobre o que vocé

Trafego € a prinerra que deve... deve estar repleta de... precisa ter como diferencial. .

DENTRO DE CADA CONTEUDO VOCE ENCONTRARA UMA
ACAO COMO ESSA ABAIXO (Uma Chamada de Acio)

Gostou desse conteldo? tem mais interesse sobre ele? Tenho uma otima noticia
para vocé:Estaremos realizando nosso

£, as ferramentas,servicos e
egocio, tudo com o nosso

onde nos iremos fazer a conexao en
pessoas que voce ira precisar implementa
ACOMPANHAMENTO E ORIENTACAO.
Venha e participe Conosco!

Deixe seu comentario,

Até a Proxima.




Clicando o leitor é encaminhado para a pagina

Natanael Oliveira -

Marketing Com Dgﬁmi

Pronto para vender
TODOS os Dias?

"Ola! Aqui € o Natanael Oliveira e hoje estou aqui para fazer um
convite para vocé que é empreendedor e estd em busca de um
METODO replicdvel para gerar vendas didrias para

a sua empresa.

Nos Ultimos anos nds participamos de centenas de projetos de
vendas online, e conhecemos os bastidores de empresas que
conseguem gerar um alto faturamento todos os meses e
conhecemas empresas que ndo conseguem passar 3 meses com
o fluxo de caixa positivo.

N6s descobrimos que existe uma UNICA diferenca entre
empresas com alto faturamento todos os meses e aquelas
empresas que ficam sobrevivendo dia apos dia.

PRESTE ATENCAO NESSES PROCESSOS:

* Promover um video no Facebook

* Promover um artigo desse contetdo

* Dentro do conteudo, conter chamadas de acao

* Quando a pessoa clica é direcionada para a pagina de Vendas

* Nao apostar toda a verba publicitaria para a pagina de vendas, mas
levar as pessoas para o contetdo, para que elas possam engajar com

vocé e depois elas decidam realizar a compra.

Ao invés de simplesmente levar o trafego direto para suas ofertas,
promova seu contetido para preparar o seu publico para a compra.

E € assim que vocé consegue um resultado como esse:




Sessbes + X Selecione uma métrica Porhora | Dia Semana Maés

1/mar/2016 - 30/mar/2016: @ Sessde:
31/jan/2016 - 29/fev/2016: @ Sessdes

2.000
1.000
. & de mar 15 de mar 22 de mar 29 de mar
/ M New Visitor M Retumning Visitor
Sessdes Usuarios Visualizagbes de pagina Paginas / sessao 1/mar/2016 - 30/mar/2016
42.54% 29,26% 142,57% 70,17%

26.306 vs 18.455 17.001 vs 13.153 71.366 vs 29.421 271vs 1,59

Duragao média da sessao Taxa de rejeicao /

15,78% -72,89%

00:02:21 vs 00:02:02 20,23% vs 74,60%

A e Y
-

31/jan/2016 - 29/fev/2016

Com mais sessoes por visitas
Uma maior taxa de conversao
Menor taxa de rejeicao

Maior duracao média por sessoes




PASSO 3:
PROMOVA SEU CONTEUDO DE
MANEIRA INTELIGENTE

Postar uma Unica vez o seu contelido no Facebook nao é a melhor
maneira de distribuir o seu conteudo.

GRAVE UM VIDEO NO FACEBOOK

" . .
ﬂ Natanael Oliveira

Como preparar o seu publico para comprar HOJE e como vender para
quem disse ainda ndo para vocé. .

Para saber mais sobre o Workshop: http://bit.ly/1REeqy3

49 161 pessoas alcancadas

Impulsionada

Curtir Comentar Compartilhar ﬂ b

DD Rafael Jorge, Denis Bruno Cruz e cutras 82 pessoas Principais comentarios -

53 compartihamentos




TRANSFORME O VIDEO EM ARTIGO

MAIS VENDAS

Os 3 passos Para Preparar o Seu Publico
Para Comprar Hoje

ror Natanael Oliveira - s de apriide 20016 @ 150 = 0

CoMPARTILAAR 5 B @ re=m

PUBLIQUE ESSE VIDEO NO YOUTUBE

01 Tube Q

Como preparar o seu publico para comprar hoje

Natanael Oliveira
o . = =
& nscrito 7.513 583 visualizacdes




RESPONDA SEU PUBLICO COM VIDEOS

Caixa de entrada ~ LRIl Baixe e compartilhe seu codigo do Messenger »x ELETLE] P

de qualquer forma muito obrigado, e parabén...

Selecionar tudo Ausente \’_'_}‘ Grazlela
Ivan Correla 09:12 Vocé val ver no pra]etc consultor
como fechar seu primeiro contrato
rapidamente conseguiré ver que o
conhecimento pratico & o mais
Ester Martins 21:26 e
depois assiste essa palestra:
https:/fwww.youtube.com/watch?
v=_18 k8
Samuel Sales Sex
?
Lud Fernandes Qui
- Ok... Temos o Workshop: marketingcomdigita...
As 8 Etapas Para Vocé
) Construir Uma Agéncia...
Bruno Chriséstomo Qui g

As 8 Etapas Para Vocé
Construir Uma Agéncia...

y'.".'l.‘.l‘h(} com
Wyllson Angel Qua Enviada por Natanael Oliveira [?

Muito bom teu trabalho. ..t1a excelente os conted...

entendo, quero sim se r consuliora,
abrir futuramente uma agencia, agora
sinto dificuldade em escolher curso

Graziela Ferreiraa Ter )
nessa area, tem véarios, mas como vc

O cliente entra em contato por mensagens e realiza perguntas. A
partir dai vocé pode responder com videos. Outras vezes podem
surgir perguntas bem sugestivas para a criacao de novos conteudos.

Dentro dos videos existem sempre as chamadas de vendas, a partir
dai o cliente tem a oportunidade de conhecer seu produto e efetuar
a compra.




PASSO 4:
CRIE UM PUBLICO
PERSONALIZADO

PUBLICO PERSONALIZADO

Leitor-artigo-blog-ou-panfieto Pulblico Personalizado 900 @ Pronto
Site Ultima atus

Leitor-do-Artigo-xyz Piblico Personalizado 3.500 @ Pronto

Pessoas que clicaram para ler o artigo xyz Site Ultima atuz

~—> >
Engajou com Sequéncia 02 - Videos 02/03 + VSL

o Mini-Treinamento

. f Aplicagdo Pré-Ligagdo
17 &3 plloag gage

I —

Sequéncia 01 - Convite Video 01

Instale um pixel do Facebook: a medicao da conversao permite
rastrear as acoes que as pessoas fazem depois de visualizar seus
anuncios do Facebook em varios dispositivos como: celulares, tablets
ou computadores desktop. A partir dessa ferramenta vocé podera
criar um publico personalizado.




Os anuncios e os conteudos comecam a ser direcionados para um
publico especifico, essa € a vantagem, pois vocé€ nao ira perder tampo
nem dinheiro atirando para todos os lados.

Outro exemplo de publico personalizado é quando se tem uma
lista dos clientes que adquiriram determinado produto. Nesse caso,
ao invés de vocé enviar conteudo para 1000 pessoas, vocé podera
segmentar para 500 pessoas que foram as que adquiriram o produto.
Compreende?

Essa lista de e-mail podera ser usada para atrair mais pessoas parecidas
com esse publico que ja foi alcancado seja por idade, renda ou area
de interesse.

iin. . -1.'::-7:. TS i

/ L L .

{ i ACTIVE

:..l ' O CONTACT:

QUEUED ~ ACTS
Engajou com Sequéncia 02 - Videos 02/03 + V5L QUELED
o Mini-Treinamento m—

Aplicagdo Pré-Ligagsio
17 C::l!i’.-‘-i_‘:- P i g cé

QUEUED

Sequéncia 01 - Convite Video 01




PASSO 5:

CRIE UM PUBLICO
SEMELHANTE

Através desse passo vocé podera criar campanhas mais direcionadas,
especificas e focar no cliente em potencial. No Facebook vocé tem
essa ferramenta que te permite criar um publico semelhante:

Criar um Publico Personalizado

Como vocé deseja adicionar clientes a este piblico?

Através das opcoes vocé carrega um arquivo atraves da lista de

e-mails




Criar um Publico Personalizado

Copie e cole a sua lista de clientes

Copie e cole uma lista de e-mails, nimeros de telefone, nimeros de identificagdo de usuarios do
Facebook ou nimeros de identificagdo de anunciantes moveis de um arquivo de texto ou
planilha.

Vocé pode copiar colunas de uma planilha com um registro por linha ou uma lista de registros
separados por virgulas. Ver exemplos de formatagao.

Tipo de dados

E-mails «

SiUnE
fabio
clauc
jonat
com
diegt
ceab
marc

blogr
tonm
alex:

Criar um Pdblico Personalizado

Proximas etapas

Comece criando um anuncio com o Publico Personalizado que vocé acabou de criar ou criando
um PuUblico Semelhante para expandir seu pablico.

Crie um anincio usando o publico

Vocé pode comegar criando um andncio com o Publico Personalizado que acabou
de criar.

Expanda seu piblico

O Facebook pode ajuda-lo a alcangar mais pessoas de interesse para 0s seus
negécios, encontrando pessoas semelhantes ao seu plblico de origem.

Concluir

A partir de um publico semelhante vocé podera escalar e fazer
andncio somente para um publico especifico. Nesse passo vocé
podera controlar seu trafego, modificar as estratégias de acao e focar
|00% no seu investimento.

Com essa ferramenta vocé copia e cola a lista de e-mails e a partir
dessa lista adicionada na ferramenta, o Facebook fara uma selecao de

publico semelhante.




Imagine que vocé adicionou 200 pessoas na lista, a partir dessa
informacao sera selecionada uma nova lista de até | milhao de pessoas
semelhantes (idade, sexo, interesse, renda, etc...)

A partir dessas informacoes o seu conteldo sera direcionada de forma
mais pratica, eficaz e com um retorno bem maior, com margem de
erro quase nula.

Entao essas sao as 5 etapas para vocé aumentar consideravelmente o
seu trafego de maneira inteligente.

Recapitulando:

* Criar uma linha editorial Unica

* Produzir mais conteddo

* Distribuir melhor esse conteddo

* Criar um publico personalizado

* Expandir esse publico, criando um publico semelhante

Seguindo esses passos vocé conseguira elevar o seu nivel de trafego
para outro patamar, vocé nao ira simplesmente conseguir um
acréscimo no numero de visitas, mas obtera resultados na qualidade
dessas visitas.

Com um tempo maior de permanéncia o publico, além de obter
conteudo, sera direcionado para os produtos, podera entrar em
contato para tirar dividas e estara pronto para adquirir uma oferta
quando esta for apresentada, diminuindo o indice de rejeicao.

GOSTOU DO NOSSO E-BOOK?

CLIQUE AQUI E SEJA UM MEMBRO VIP E TENHA ACESSO A MUITOS OUTROS
CONTEUDOS PRATICOS EM FORMATO DE PLANOS DE ACAO COMO ESSE



http://marketingcomdigital.com.br/lp/portal-oferta-cursos/

